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Seepje treibt Nachhaltigkeits—Revolution in Reinigungsmittelbranche voran und fordert
Marktfuhrer zum Verzicht auf erdolbasierte Inhaltsstoffe in Reinigungsmitteln auf

Den Haag, Mai 2022. Von den GroBen Kopiert und aus dem Geschift gedrdngt werden - das ist der
Rlptraum vieler Unternehmen. Nicht jedoch fir das nachhaltige Scale-up Seepje: Das hat jingst die
Rezeptur fur seinen naturlichen AllzwecKreiniger gratis mit Honkurrenten wie Henkel oder Unilever
geteilt. Warum? ,Wir brauchen sowohl die Verbraucher als auch die groBen Hersteller, um die
Forderung fossiler Ressourcen zu stoppen und die Hlimakrise zu entschleunigen”, sagen die Grinder
Jasper Gabriélse und Melvin Loggies. Und das ist nicht der erste ungewdhnliche Schritt des
niederldndischen Unternehmens, das eine sauberere und schonere Zukunft schaffen mochte.

Die Drogeriemarktkette dm hat Seepje - was auf niederldndisch .Seifchen” bedeutet - jedenfalls schon Uberzeugt.
Der Einzelhandelsriese hat die Produkte nicht nur ins Sortiment aufgenommen, sondern die Griinder sogar gebeten
eine plastikfreie, feste Spilseife zu entwickeln. Mittlerweile macht der deutsche Markt mehr als 20 Prozent des
Gesamtumsatzes aus. €in Erfolg, von dem Jasper Gabrielse und Melvin Loggies bei der Geburtsstunde von Seepje
2013 nicht einmal zu traumen wagen. .Wir sahen im Fernsehen, wie [Menschen in Nepal mit Seife aus den Schalen
der Waschnuss waschen und Fragten uns: Warum nutzen wir Tenside aus Erdal, wenn Reinigen auch natdrlich
geht? erinnert sich Jasper. Von diesem Moment an setzen die damals 21-Jdhrigen alles auf eine Karte. Mit Hilfe
ihres Studienkredits von 4.600 Euro holen sie die erste Ladung Waschnisse vom Rotterdamer Hafen ab und Kdmpfen
seither aktiv fir einen neuen Standard in der Wasch- und Reinigungsmittelbanche.

Nachhaltigkeits-Pioniere
Basis der inzwischen mehr als 20 Produkte ist noch immer die Seife aus den
Schalen der Waschnuss. Gleichzeitig suchen die Grinder in ihrer Den Haoaoger

Waschkuche stets neue Wege, fossile durch erneuerbare Ressourcen zu ersetzen. SR

So ist das Honservierungsmittel in unseren Hondseifen aus Hartoffelstirke, b/zﬂ/\: . e
erkldrt Melvin. Schon jetzt besteht die gesamte Produktpalette aus 99.81 Prozent Sl
naturlichen Inhaltsstoffen. Spulmittel und feste Spilseife sind sogar zu 100 ) (C'iq;
Prozent naturlich, vegan und zertifiziert. Doch das ist leider noch die groBe S\mc” A :

Rusnahme. .Dabei ist Erdol im Abwasch keine saubere Sache’, findet Jasper.



Rleine Firma, groBer Impact
Dass auch ein noch vergleichsweise Kleiner Player eine positive Verdnderung L
anstoBen kann, zeigt Seepje seit seiner Griindung. So war es das erste Mitglied
aus der Wasch- und Reinigungsmittelbranche Uberhaupt in der World Fair Trade
Organisation und erflllt damit strengste soziale und 6kologische Anforderungen,
bietet hohe Transparenz und Ubernimmt Verantwortung in der gesamten
Lieferkette. Bis 2030 madchte Seepje COZ2-neutral sein. Zudem ist Seepje
zertifiziertes B Corp. Das heiBt: Gewinn und Wachstum dienen einer besseren Welt.

Dass das gesamte Team mit ganzem Herzen hinter der Mission steht, zeigen sie
unter anderem auf Klima-Protesten. Im Mdrz forderten sie in Den Haag mit dem Slogan .Tu nicht so fossil” lauthals
einen Wandel weg von fossilen Ressourcen.

Gemeinsam statt einsam
Fir Rufsehen sorgte jiingst aber noch eine andere Rktion: Seepje hat in den Niederlanden Industriefiihrer wie Henkel
Proctor G Gamble, Reckitt und Unilever mit einer seitengroBen Zeitungsanzeige aufgefordert, sich ihrer nachhaltigen
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Mission anzuschlieBen und das Rezept ihres prdmierten Allzweckreinigers gratis P

der Honkurrenz angeboten. Hersteller und Honsumenten mussen gemeinsam zu
nachhaltigen Produkten tbergehen, wollen wir den Wandel schaffen’, begriindet
Jasper diesen Schritt und hofft, dass auch andere Marken bald Verantwortung
ubernehmen. Denn die Zeit drdngt, das zeigt auch der letzte IPCC-Report des
Weltklimarates. .Indem wir die Rezeptur unseres Reinigers freigeben, haben
groBe Hersteller keine Ausrede mehr. Niemand kann mehr sagen. es sei unmog-
lich, ein nachhaltiges und effektives Reinigungsprodukt auf den Markt zu bringen.”

Seepje zeigt Alternativen auf

Nicht nur Herstellern macht Seepje deutlich, dass es ldngst moglich ist, auf
Inhaltsstoffe wie Erdol, Mikroplastik und synthetische Duftstoffe zu
verzichten. Seepje kldrt durch soziale Medien und ihre Website tausende
Leser Uber die Ruswirkungen von Wasch-und Putzmitteln auf Mensch und
Umuwelt auf. Problematische Inhaltsstoffe und andere schuwierige Themen
spricht Seepje nicht mit erhobenem Zeigefinger, sondern auf humorvolle
Weise an. Transparenz ist den Waschmdnnern aus Den Hoag auch direkt am
Regal wichtig: Alle Inhaltsstoffe stehen auf der Verpackung - inKlusive

Normale-Menschen-Ubersetzung. Mit dem Slogan .€ins, zwei, fossilfrell’
ihrer Kampagne rund um das 100 Prozent natirliche Spilmittel, will das Unternehmen zeigen, wie wir uns schon
jetzt mit Kleinen Rlltagsentscheidungen unabhdngiger von fossilen Rohstoffen wie Erdol machen konnen.

Die Produkte von Seepje sind an 6.000 Verkaufsstellen den Niederlanden. Belgien und in Deutschland erhdltlich.
darunter Budni, Basic Bio und dm. Weitere Informationen auf www.seepje.de .
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